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Svag optimisme
hos midtjyske
virksomheder

Af Anneline Hgjrup
anhj@stiften.dk

Mens virksomheder i flere andre
dele af landet ser meget positivt pa
fremtiden, er der mere jysk made-
hold her i regionen. Det viser en
ny undersogelse fra erhvervsor-
ganisationen Dansk Erhverv. 64
procent af virksomhederne i Re-
gion Hovedstaden og 53 procent i
Region Sjzlland regner med om-
saetningsfremgang i 2011, mens 43
procent af de midtjyske virksom-
heder tror pa en stigende omsaet-
ning i ar, og 16 procent forventer
faldende omsaetning.

»Virksomhederne i det midtjy-
ske er endnu ikke helt naet til det
ogkonomiske vendepunkt, som nog-
le af de andre regioner. Men det
gar i den rigtige retning, og man
skal ogsa huske at fejre de smé sej-
re. Derfor hafter jeg mig isaer ved,
at 43 procent trods alt regner med
oget omseaetning i lebet af aret,«
siger underdirekter i Dansk Er-
hverv, Niels Milling.

Forventer feerre i job

Samtidig regner 20 procent at de
midtjyske virksomheder med, at
beskaftigelsen falder, mens kun
17 forventer fremgang. Dermed er
Region Midtjylland sammen med
Region Nordjylland de eneste to
landsdele, hvor flertallet forven-
ter faerre beskaeftigede.

»Et gryende opsving slar oftest
forst igennem pa omsaetningssi-
den, mens beskaftigelsen halter
bagefter, og det vil ogsa veere til-
faeldet i Midtjylland. Der skal me-
re blus pa virksomhedernes om-
seetning, for det for alvor slar po-
sitivt igennem pa beskaeftigelsen.
Vima vaebne os med talmodighed,
for i farste omgang bliver der tale
om et joblost opsving,« siger Niels
Milling.

GOGREENAARHUS SOGER INVESTORER

De unge iveerksaettere bag GoGreen-konceptet har hastet stor succes i Aarhus, men mangler kapital for at na deres internationale mal.

Af Anneline Hgjrup
anhj@stiften.dk

GoGreenAarhus startede som en gren
idé hos nogle unge iveerksaettere. De sat-
te sig for at lave en guide over baeredyg-
tige butikker og oplevelser i Aarhus, og
resultatet blev et lille lommekort - trykt
pamiljerigtigt stenpapir. Den forste ud-
gave 1a klar i sensommeren 2010, hvor
de forste 10.000 eksemplarer pa dansk
og engelsk blev revet vaek.

»Formalet er at skabe motivation, in-
spiration og synlighed omkring, hvor-
dan vi allesammen kan veere med til at
gore verden lidt mere baeredygtig. Vores
mission er at skabe en verdensomspaen-
dende forbrugshaer. For det er i sidste
ende forbrugerne, der har magten og
kan aendre noget via de ting, de gor og
kaber,« forklarer
Rasmus Hersted

tiativer,« fortzeller Martin Thim.
Selvom GoGreenAarhus-kortet i sam-
menfoldet tilstand kun fylder 10 x 15
centimeter, er det ved at brede sig til
mange andre byer end Aarhus. Ke-
benhavn er forste stop, og derefter ven-
ter flere jyske byer - ja, selv Sydney i
Australien har vist stor interesse for
GoGreen-konceptet.

»Fra at vaere en spontan idé, som
vi ivaerksatte helt lokalt, er konceptet
vokset til GoGrennGlobe, si vi nu har
lavet en Kklar forretningsmodel, som
franchisetagere i andre byer kan kabe
sig til. Der findes mange utroligt speen-
dende beeredygtige projekter rundt om
iDanmark, som man ikke harer om, og
Kortet er en enkel made at skabe mere
synlighed pa,« forklarer Rasmus Hor-
sted Jensen.

»Vores mal er, at der i
slutningen af 2012 findes 20
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»Mange flere
virksomheder er blevet opmasrksomme
pAa, hvor vigtigt det er at have et ansvar-
ligt image. Desuden har jeg netop seten
undersogelse, der viste, at virksomhe-
ders sociale og miljemaessige ansvarlig-
hed ligger pa en tredjeplads over de kri-
terier, unge kigger pé, nar de veelger ar-
bejdsplads. Der er altsa mange fordele
at hente for virksomheder, der taenker
baeredygtigt, og GoGreen er en god ma-
de at skabe synlighed omKkring sine ini-

nes. Konceptet til den lig-
ger helt klar, men vi mangler kapital til
at fa det udviklet nu og her, sa det ma
kommer labende,« siger Martin Thim.
I gjeblikket afventer GoGreen be-
sked fra en interesseret investor;, og de
to stiftere leegger ikke skjul pa, at en
hovedsponsor for projektet vil gere det
muligt at fa fort de grenne ambitioner
hurtigere ud i virkeligheden.
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Hl GoGreen er en
quide til forretninger,
caféer, aktiviteter

og oplevelser, der

er baredygtige

bade socialt og
miljgmaessigt.

M Arets
GoGreenAarhus-
kort kommer pa
gaden den 1. juni.

M | slutningen

af juni lanceres
GoGreenCopenhagen,
0g senere i &r

folger flere byer.

M Malet er, at
GoGreen er lanceret
i 20 danske og
udenlandske byer i
slutningen af 2012.
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gogreenaarhus.dk
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